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Opinii

Oare când
ne vom trezi?
Ianuarie 1990, Bucureºti. Dincolo de imaginile ce

aminteau încã de evenimentele din decembrie 1989,
era de reþinut imaginea unui mic tractor, parcã de
jucãrie, legat cu un lanþ de unul dintre copacii din
faþa Restaurantului “Dunãrea”. Era un tractor
chinezesc, expus acolo, în lipsa altor spaþii, pentru cei
interesaþi. Privit la distanþa a 17 ani, poate cã nu este
un lucru prea spectaculos, dar atunci totul avea altã
dimensiune, era perceput altfel, iar acest tractoraº
destinat unor suprafeþe mici simboliza într-un fel
începutul proprietãþii private în domeniul agricol.
Nici pânã acum nu am reuºit sã înþeleg cum niºte
oameni aflaþi la alt capãt al pãmântului au aflat de
evenimentele din România, le-au intuit consecinþele
ºi au acþionat în mai puþin de o lunã.

Am sperat de atunci ca Uzina de Tractoare Braºov
sã înceapã producþia de asemenea tractoare, mai
apropiate de necesitãþile ºi de posibilitãþile financiare
ale micilor fermieri. Nu a fost sã fie aºa.  În 17 ani
s-a reuºit distrugerea Uzinei de Tractoare Braºov, iar
acum asistãm la vânzarea ei pe bucãþi. Chiar ºi dupã
dispariþia ei problemele ºi întrebãrile persistã.

●●  Cum a fost posibil ca timp de 17 ani sã nu
gãsim soluþii  pentru o întreprindere care putea sã
fie un succes ºi nu i-am putut asigura un
management performant?

●●  Cum a fost posibil ca în 17 ani sã nu fim
capabili de o construcþie instituþionalã destinatã
administrãrii unui patrimoniu care era sau putea
deveni performant?

●●  Cum a fost posibil sã se vândã cu numai 77
de milioane de euro fãrã TVA întreaga uzinã
Tractorul Braºov, când numai cele 123 de hectare
valorau aproximativ 200 de milioane de euro?

●●  Cine rãspunde de pierderea de cel puþin 120
de milioane de euro pe care a suferit-o statul român
în aceastã tranzacþie?

Poate vor fi unii care se vor întreba ce legãturã
are aceastã afacere pãguboasã cu mediul de afaceri.
Pentru asta sã vedem ce s-ar fi putut face cu cei 120
de milioane de euro:

▲▲  Ar fi putut fi investiþi în infrastructurã,
asigurându-se astfel condiþii de dezvoltare a
turismului (de exemplu);

▲▲  Ar fi putut fi utilizaþi pentru stimularea
înfiinþãrii de firme în domenii profitabile sau de
perspectivã;

▲▲  Ar fi putut contribui la realizarea unor
proiecte sociale fãrã a adãuga o altã povarã fiscalã
pe umerii întreprinzãtorilor.

Sunt destule lucruri care se puteau face cu aceste
120 de milioane de euro ºi care vor fi posibile numai
cu un efort financiar suportat tot de mediul economic. 

Ca sã vedem dimensiunea sumei pierdute, sã ne
gândim numai cã pentru Societatea Naþionalã a Sãrii
Salrom, producãtorul de sare Salinen Austria AG a
oferit 60 de milioane de euro. Ar fi fost deci bani
suficienþi sã cumpãrãm tot ce înseamnã producþie de
sare în România ºi sã amenajãm ºi bazele de
tratament din saline pentru bolnavii de astm bronºic
aparþinând tot Salrom. Acestea sunt renumite în
Europa, fiind deja incluse în circuitele turistice ale
unor operatori strãini.

Interesant ar fi de ºtiut ce salarii au cei care au
realizat aceastã afacere ºi dacã nu cumva au primit ºi
primã pentru succesul repurtat.

Din  aceastã poveste, întreprinzãtorii  ar trebui sã
tragã cel puþin douã concluzii:

●●  Prima ar fi legatã de valoarea
managementului ºi de consecinþele unui prost
management . În felul acesta, poate mediul
economic ar putea  deveni o sursã de valori ºi un
promotor al valorilor adevãrate.

●●  A doua ar fi legatã de necesitatea reacþiei
organizaþiilor patronale la risipa ºi jaful care se face
în domeniul public, pentru cã, într-un fel sau altul,
nota de platã va fi achitatã tot de întreprinzãtori.

Nu de alta, dar ar fi pãcat sã ne obiºnuim cu rãul.

■■  Eugen RADEª

“«Carta Albã a IMM-urilor» - a
declarat Domnia Sa - care a ajuns la a
cincia ediþie consecutivã, are douã
funcþii. Pe de o parte, are o funcþie de
barometru al climatului politic ºi al
situaþiei din întreprinderile mici ºi
mijlocii. De aceastã datã, barometrul
aratã niºte progrese certe, pe lângã
menþinerea unor probleme importante.
Pe de altã parte, aceastã Cartã Albã
este ºi o busolã, pentru cã ne dã
posibilitatea sã conturãm direcþiile
principale de acþiune pe care trebuie sã
mergem pentru ca IMM-urile din
România sã atingã nivelul
performanþelor celor din Uniunea
Europeanã. În acest context, vreau sã
fac douã precizãri de principiu. Aº dori
sã menþionez faptul cã în România avem
de douã ori ºi jumãtate mai puþine
întreprinderi mici ºi mijlocii decât media
europeanã ºi deocamdatã gradul de
capitalizare este de ºase ori mai redus.
Deci, progresele pe care le menþionãm
în continuare sunt niºte progrese care
pornesc de la niºte standarde scãzute ºi
nu trebuie sã uitãm acest lucru, pentru
cã riscãm sã tragem niºte concluzii ºi sã
nu folosim prea bine ce indicã busola
încorporatã în acest barometru. 

Vreau sã vã spun cã astãzi noi
prezentãm «Carta Albã a IMM-urilor»
în limba românã, dar, la fel ca ºi în anul
trecut, vom avea variantele în cinci limbi
strãine, care se vor lansa în partea a
doua a lunii septembrie. 

Lucrarea are trei pãrþi. Prima parte
a lucrãrii prezintã întreprinderile mici ºi
mijlocii în economia modernã. Porneºte
de la rolul ºi locul IMM-urilor, capitol
nou, pe care nu l-am mai avut pânã
acum. Prezentãm mediul economic
naþional din anii 2005-2006, în special
pe bazã de date statistice, precum ºi
rezultatele macroeconomice sectoriale,
pentru a da o viziune contextualã.
Partea a doua a lucrãrii trece la
caracterizarea activitãþii întreprinderilor
mici ºi mijlocii pe baza situaþiilor
bilanþiere anuale. Deci, trecem de la
statisticã la situaþii din bilanþul firmelor,
care au o acurateþe mai mare. Aceastã
parte este structuratã pe cinci capitole.
A treia parte are la bazã o anchetã pe
un eºantion reprezentativ, realizatã în
luna aprilie, în 1.178 de IMM-uri.”

Luni, 9 iulie 2007, la Clubul
Diplomatic din Bucureºti a avut loc
lansarea „Cartei Albe a IMM-urilor din
România – ediþia 2007”, versiunea în
limba românã.

Lucrarea a fost realizatã de un
colectiv de specialiºti ºi reprezintã cea

mai cuprinzãtoare ºi aprofundatã
analizã a situaþiei IMM-urilor din
România, a fenomenului intreprenorial,
a performanþelor ºi problematicii
IMM-urilor dupã integrarea României
în UE, fiind rezultatul unei cercetãri
desfãºurate pe un eºantion reprezentativ
la nivel naþional, de 1.178 de
întreprinzãtori.

Carta Albã a IMM-urilor din
România – ediþia 2007 cuprinde:

■■ analiza aprofundatã a situaþiei
IMM-urilor din România, actualizatã
pentru anul 2007 la nivel: naþional,
sectorial, regional ºi judeþean

■■ analiza situaþiei IMM-urilor în
viziune contextualã

- a tuturor întreprinderilor
- a proceselor de privatizare ºi

restructurare
- a economiei româneºti în

ansamblul sãu
- a economiei în condiþiile recentei

aderãri a României la Uniunea
Europeanã

■■ analiza fenomenului
intreprenorial în dinamicã, pornind din
1990 ºi pânã în prezent, cu accent
asupra evoluþiilor din 2006 ºi 2007

■■ analiza IMM-urilor ºi a celorlalte
întreprinderi cu accent asupra
performanþelor:

- comerciale
- financiare
- inovaþionale
- sociale
■■ analiza esenþializatã a

problematicii IMM-urilor, fiecare
capitol finalizându-se cu o selecþie de
aspecte semnificative

Prin prisma acestor elemente, se
poate afirma cã prezenta lucrare,
„Carta Albã a IMM-urilor din România

2007“ – realizatã de Consiliul Naþional
al Întreprinderilor Private Mici ºi
Mijlocii din România – reprezintã
analiza aprofundatã a IMM-urilor din
România, realizatã în optica integrãrii
României în UE, care oferã
principalele elemente necesare
valorificãrii marelui lor potenþial
economic ºi social ºi transformãrii
IMM-urilor în propulsorul integrãrii
economiei României de facto în UE.

Grupurile þintã cãrora le este
destinatã „Carta Albã a IMM-urilor“
sunt:

■■ întreprinzãtorii ºi managerii din
IMM-uri, care gãsesc în cadrul lucrãrii
numeroase informaþii privind mediul
intreprenorial ºi bunele practici
manageriale, utile creºterii
funcþionalitãþii ºi performanþelor
firmelor în care lucreazã

■■ organismele administraþiei
centrale ºi locale cu atribuþii în
domeniul economic

■■ organizaþiile de IMM-uri,
celelalte organizaþii patronale ºi
sindicale naþionale, de ramurã ºi locale,
camerele de comerþ ºi industrie etc.

■■ leaderii politici la nivel naþional
ºi local interesaþi în realizarea unui
mediu de afaceri favorizant agenþilor
economici

■■ mass-media naþionalã, regionalã
ºi judeþeanã care abordeazã
problematica economico-socialã

■■ organizaþiile ºi organismele
internaþionale interesate în evoluþia
mediului de afaceri din România ºi în
creºterea performanþelor agenþilor
economici.

La lansarea acestei lucrãri au
participat prof. univ. dr. Ovidiu
Nicolescu - preºedinte CNIPMMR,
prof. univ. dr. Alexandru Isaic-
Maniu, József Csáka – consilier la
Ministerul pentru IMM, Comerþ,
Turism ºi Profesii Liberale, Dragoº
Dumitriu – deputat Partidul
Conservator, Aurel ªaramet -
preºedinte FNGCIMM, Eugen Ciorici
– vicepreºedinte ANAF, Constantin
Ciutacu – vicepreºedinte Consiliul
Concurenþei, Rãzvan Cotovelea –
director general Autoritatea pentru
Coordonarea Instrumentelor Structurale
din Ministerul Economiei ºi Finanþelor,
Florian Costache – preºedinte PNR,
Ion Gliºcã – preºedinte FPIMM Argeº,
vicepreºedinte CNIPMMR, Andreea
Poida – director marketing ºi
comunicare Libra Bank.

A apãrut „Carta Albã
a IMM-urilor din România 2007“


