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A aparut ,,Carta Alba

a IMM-urilor cin Romania 2007

“«Carta Alba a IMM-urilor» - a
declarat Domnia Sa - care a ajuns la a
cincia editie consecutivd, are doud
functii. Pe de o parte, are o functie de
barometru al climatului politic si al
situatiei din intreprinderile mici si
mijlocii. De aceasta datd, barometrul
aratd niste progrese certe, pe langa
mentinerea unor probleme importante.
Pe de alta parte, aceasta Cartda Alba
este si 0 busola, pentru ca ne da
posibilitatea sa conturam directiile
principale de actiune pe care trebuie sa
mergem pentru ca IMM-urile din
Romdnia sa atingd nivelul
performantelor celor din Uniunea
Europeand. In acest context, vreau sa
fac doud precizari de principiu. As dori
sa mentionez faptul ca in Romdnia avem
de douda ori si jumdtate mai putine
intreprinderi mici si mijlocii decat media
europeand si deocamdatd gradul de
capitalizare este de sase ori mai redus.
Deci, progresele pe care le mentionam
in continuare sunt niste progrese care
pornesc de la niste standarde scazute si
nu trebuie sd uitam acest lucru, pentru
cd riscam sa tragem niste concluzii si sa
nu folosim prea bine ce indica busola
incorporatd in acest barometru.

Vreau sa va spun ca astazi noi
prezentam «Carta Alba a IMM-urilor»
in limba romdna, dar, la fel ca si in anul
trecut, vom avea variantele in cinci limbi
strdine, care se vor lansa in partea a
doua a lunii septembrie.

Lucrarea are trei parti. Prima parte
a lucrarii prezintd intreprinderile mici si
mijlocii in economia modernd. Porneste
de la rolul si locul IMM-urilor, capitol
nou, pe care nu l-am mai avut pand
acum. Prezentam mediul economic
national din anii 2005-2006, in special
pe baza de date statistice, precum si
rezultatele macroeconomice sectoriale,
pentru a da o viziune contextuald.
Partea a doua a lucrarii trece la
caracterizarea activitdtii intreprinderilor
mici si mijlocii pe baza situatiilor
bilantiere anuale. Decli, trecem de la
statisticd la situatii din bilantul firmelor,
care au o acuratete mai mare. Aceastd
parte este structuratd pe cinci capitole.
A treia parte are la bazd o anchetd pe
un esantion reprezentativ, realizatd in
luna aprilie, in 1.178 de IMM-uri.”

Luni, 9 iulie 2007, la Clubul
Diplomatic din Bucuresti a avut loc
lansarea ,,Cartei Albe a IMM-urilor din
Romania — editia 2007”, versiunea in
limba romana.

Lucrarea a fost realizata de un
colectiv de specialisti si reprezinta cea

CARTA ALRA .

&

[ .
M}-f-m»fn

'y Raiffeisen
BANK

Creditele pentru IMM-u 3
Raiffeisen Bank

onsiuts peni ecare ol

mai cuprinzatoare si aprofundata
analiza a situatiei IMM-urilor din
Romania, a fenomenului intreprenorial,
a performantelor si problematicii
IMM-urilor dupa integrarea Romaniei
in UE, fiind rezultatul unei cercetari
desfasurate pe un esantion reprezentativ
la nivel national, de 1.178 de
intreprinzatori.

Carta Alba a IMM-urilor din
Romania - editia 2007 cuprinde:

M analiza aprofundata a situatiei
IMM-urilor din Roménia, actualizata
pentru anul 2007 la nivel: national,
sectorial, regional si judetean

W analiza situatiei IMM-urilor in
viziune contextuala

- a tuturor intreprinderilor

- a proceselor de privatizare si
restructurare

- a economiei romanesti in
ansamblul sau

- a economiei in conditiile recentei
aderari a Romaniei la Uniunea
Europeana

M analiza fenomenului
intreprenorial in dinamica, pornind din
1990 si pand in prezent, cu accent
asupra evolutiilor din 2006 si 2007

M analiza IMM-urilor si a celorlalte
intreprinderi cu accent asupra
performantelor:

- comerciale

- financiare

- inovationale

- sociale

M analiza esentializata a
problematicii IMM-urilor, fiecare
capitol finalizandu-se cu o selectie de
aspecte semnificative

Prin prisma acestor elemente, se
poate afirma cd prezenta lucrare,
,Carta Alba a IMM-urilor din Roméania

2007 - realizata de Consiliul National
al Intreprinderilor Private Mici si
Mijlocii din Romania — reprezinta
analiza aprofundata a IMM-urilor din
Romania, realizata in optica integrarii
Romaniei in UE, care ofera
principalele elemente necesare
valorificarii marelui lor potential
economic si social si transformarii
IMM-urilor in propulsorul integrarii
economiei Roméniei de facto in UE.

Grupurile tinta carora le este
destinata ,,Carta Alba a IMM-urilor*
sunt:

I intreprinzatorii si managerii din
IMM-uri, care gasesc in cadrul lucrarii
numeroase informatii privind mediul
intreprenorial si bunele practici
manageriale, utile cresterii
functionalitatii si performantelor
firmelor in care lucreaza

M organismele administratiei
centrale si locale cu atributii in
domeniul economic

M organizatiile de IMM-uri,
celelalte organizatii patronale si
sindicale nationale, de ramura si locale,
camerele de comert si industrie etc.

M leaderii politici la nivel national
si local interesati in realizarea unui
mediu de afaceri favorizant agentilor
economici

M mass-media nationald, regionala
si judeteand care abordeaza
problematica economico-sociala

M organizatiile si organismele
internationale interesate in evolutia
mediului de afaceri din Romania si in
cresterea performantelor agentilor
economici.

La lansarea acestei lucrari au
participat prof. univ. dr. Ovidiu
Nicolescu - presedinte CNIPMMR,
prof. univ. dr. Alexandru Isaic-
Maniu, Jozsef Csaka — consilier la
Ministerul pentru IMM, Comert,
Turism si Profesii Liberale, Dragos
Dumitriu — deputat Partidul
Conservator, Aurel Saramet -
presedinte FNGCIMM, Eugen Ciorici
— vicepresedinte ANAF, Constantin
Ciutacu - vicepresedinte Consiliul
Concurentei, Razvan Cotovelea —
director general Autoritatea pentru
Coordonarea Instrumentelor Structurale
din Ministerul Economiei si Finantelor,
Florian Costache — presedinte PNR,
Ion Glisca - presedinte FPIMM Arges,
vicepresedinte CNIPMMR, Andreea
Poida - director marketing si
comunicare Libra Bank.

Oare cand
he vom trezi?

Tanuarie 1990, Bucuresti. Dincolo de imaginile ce
aminteau incd de evenimentele din decembrie 1989,
era de retinut imaginea unui mic tractor, parca de
jucarie, legat cu un lant de unul dintre copacii din
fata Restaurantului “Dundrea”. Era un tractor
chinezesc, expus acolo, in lipsa altor spatii, pentru cei
interesati. Privit la distanta a 17 ani, poate ca nu este
un lucru prea spectaculos, dar atunci totul avea alta
dimensiune, era perceput altfel, iar acest tractoras
destinat unor suprafete mici simboliza intr-un fel
inceputul proprietatii private in domeniul agricol.
Nici pana acum nu am reusit sa inteleg cum niste
oameni aflati la alt capat al pamantului au aflat de
evenimentele din Roménia, le-au intuit consecintele
si au actionat in mai putin de o luna.

Am sperat de atunci ca Uzina de Tractoare Brasov
sa inceapd productia de asemenea tractoare, mai

ale micilor fermieri. Nu a fost sa fie asa. In 17 ani
s-a reusit distrugerea Uzinei de Tractoare Brasov, iar
acum asistam la vanzarea ei pe bucati. Chiar si dupa
disparitia ei problemele si intrebarile persista.

® Cum a fost posibil ca timp de 17 ani sd nu
gdsim solutii pentru o intreprindere care putea sa
fie un succes si nu i-am putut asigura un
management performant?

® Cum a fost posibil ca in 17 ani sd nu fim
capabili de o constructie institutionald destinatd
administrarii unui patrimoniu care era sau putea
deveni performant?

® Cum a fost posibil sd se vandd cu numai 77
de milioane de euro fard TVA intreaga uzind
Tractorul Brasov, cand numai cele 123 de hectare
valorau aproximativ 200 de milioane de euro?

® Cine raspunde de pierderea de cel putin 120
de milioane de euro pe care a suferit-o statul romdn
in aceastd tranzactie?

Poate vor fi unii care se vor intreba ce legaturd
are aceastd afacere paguboasa cu mediul de afaceri.
Pentru asta sa vedem ce s-ar fi putut face cu cei 120
de milioane de euro:

A Ar fi putut fi investiti in infrastructurad,
asigurdndu-se astfel conditii de dezvoltare a
turismului (de exemplu);

A Ar fi putut fi utilizati pentru stimularea
infiintarii de firme in domenii profitabile sau de
perspectivd;

A Ar fi putut contribui la realizarea unor
proiecte sociale fara a adauga o alta povara fiscala
pe umerii intreprinzatorilor.

Sunt destule lucruri care se puteau face cu aceste
120 de milioane de euro si care vor fi posibile numai
cu un efort financiar suportat tot de mediul economic.

Ca sa vedem dimensiunea sumei pierdute, si ne
gandim numai ca pentru Societatea Nationala a Sarii
Salrom, producatorul de sare Salinen Austria AG a
oferit 60 de milioane de euro. Ar fi fost deci bani
suficienti sa cumparam tot ce fnseamnd productie de
sare in Roménia si sa amenajam si bazele de
tratament din saline pentru bolnavii de astm bronsic
apartindnd tot Salrom. Acestea sunt renumite in
Europa, fiind deja incluse in circuitele turistice ale
unor operatori straini.

Interesant ar fi de stiut ce salarii au cei care au
realizat aceasta afacere si daca nu cumva au primit si
prima pentru succesul repurtat.

Din aceasta poveste, intreprinzatorii ar trebui sa
traga cel putin doud concluzii:

©® Prima ar fi legatd de valoarea

nanag tului §i de le unui prost
management . In felul acesta, poate mediul
economic ar putea deveni o sursd de valori si un
promotor al valorilor adevdrate.

© A doua ar fi legatd de necesitatea reactiei
organizatiilor patronale la risipa si jaful care se face
in domeniul public, pentru cd, intr-un fel sau altul,
nota de platd va fi achitatd tot de intreprinzatori.

Nu de alta, dar ar fi pacat sa ne obisnuim cu raul.
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